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Под организацией рыночного про-

странства локального продовольственного 
рынка понимается деятельность по форми-
рованию и развитию связей между субъек-
тами рынка и формированию рыночной 
инфраструктуры как инструмента комму-
никации между производителями (постав-
щиками) товаров и их потребителями.  

Организация рыночного пространства 
локального продовольственного рынка не 
является одномоментным актом, а осу-
ществляется в виде непрерывного про-
цесса, этапами которого являются: иденти-
фикация рыночного пространства, струк-
туризация рыночных субъектов, определе-

ние емкости рынка, оценка уровня монопо-
лизации рынка отдельных товаров (групп 
товаров), оценка состояния рыночной ин-
фраструктуры, определение тенденций из-
менения рыночной конъюнктуры, монито-
ринг ценообразования и задействование 
механизма его регулирования, анализ удо-
влетворенности потребителей, обоснова-
ние мер воздействия на субъектов рынка, 
воздействие органов власти, крупных биз-
нес-структур, кластерных образований, от-
раслевых союзов и ассоциаций, некоммер-
ческих организаций на субъекты рынка и 
связи между ними. 



Идентификация рыночного простран-
ства локальных продовольственных рын-
ков осуществляется исходя из территории, 
на которой группа однородных экономиче-
ских субъектов может удовлетворить свои 
потребности в конкретном виде товара 
(сельскохозяйственной продукции или про-
дуктов ее переработки) или реализовать 
произведенные товары с минимальными 
транзакционными и логистическими из-
держками. Необходимость структуризации 
экономических субъектов обусловлена их 
неоднородностью, которая объективно обу-
славливает различия в масштабах рыноч-
ных пространств отдельных локальных 
продовольственных рынков и специфику 
их организации.  

Локальное рыночное пространство 
традиционной рассматривается как эле-
мент экономического пространства реги-
она, а локальный продовольственный ры-
нок – как территория конкретного поселе-
ния или его части, в пределах которой 
четко локализовано предоставление и по-
требление услуг продовольственного обес-
печения населения. 

Каждый локальный рынок характери-
зуется своей емкостью, которая отражает 
объемы конкретных товаров или товарных 
групп, потребляемых на заданном про-
странстве в определенный период вре-
мени. 

Определение емкости рынка предпола-
гает оценку фактических и прогнозируе-
мых объемов продукции производимых и 
потребляемых в рамках ограниченного про-
странства и связано с поведением экономи-
ческих агентов при изменении рыночной 
конъюнктуры. При этом следует отметить, 
что поведение экономических агентов (в 
первую очередь производителей и постав-
щиков продовольственных товаров) суще-
ственно зависит от уровня монополизации 
рынка и обеспечения добросовестной кон-
куренции. Оценка перспектив роста емко-
сти рынка базируется также на оценке удо-
влетворенности потребителей, росте потен-
циального спроса в соответствии с ростом 
доходов населения, изменения предпочте-
ний и т.п. Различают реальную и потенци-
альную емкость рынка. Потенциальная ем-

кость рынка отражает максимально воз-
можный объем продаж в ситуации, когда 
все потенциальные клиенты приобретают 
товары исходя из максимального уровня 
потребления. Реальная емкость определя-
ется фактическим объемом продаж отдель-
ного товара. 

К числу основных факторов, определя-
ющим объем спроса, традиционно принято 
относить: уровень цен на конкретный то-
вар, уровень цен на заменяющие товары, 
уровень цен на товары, дополняющие товар 
в потреблении, размер реальных доходов 
населения, традиции потребления, интен-
сивность рекламной деятельности, сезон-
ность, ожидания потребителей, демографи-
ческие характеристики потенциальных по-
купателей (пол, возраст, национальность, 
профессиональный состав, религиозные 
взгляды). 

Основным структурообразующим эле-
ментом рыночного хозяйства является кон-
куренция. Следует обратить внимание на 
то, что конкурентная среда формируется 
не сам по себе, а результат согласованных 
действий экономических субъектов при 
реализации интересов каждого их них. 

Действенной формой поддержки кон-
куренции является целенаправленная 
структурная политика, способная обеспе-
чить институциональную либерализацию 
экономики. 

Эффективность функционирования 
региональных и локальных продоволь-
ственных рынков зависит от уровня разви-
тия обслуживающей их инфраструктуры. 
[1] Рыночная инфраструктура, как сово-
купность информационных, финансовых, а 
также материально-технических связей 
различных субъектов рынка продоволь-
ственных товаров, включает в себя си-
стему производства, обращения и потреб-
ления продукции. 

Инфраструктура создает необходимые 
условия для сбалансированного развития 
продовольственного рынка и обеспечивает 
взаимодействие производителей и потре-
бителей товаров. Поэтому как самостоя-
тельная система, которая создает услуги 
участникам рыночных отношений, инфра-
структура обеспечивает непрерывность 
общественного воспроизводства. [2] 



Адекватность рыночной инфраструк-
туры интенсивности товарообмена и про-
странственному размещению производи-
телей и потребителей продовольственных 
товаров является обязательным требова-
нием к развитию рыночного пространства 
с позиции минимизации времени на обес-
печение процесса доставки товара от про-
изводителя до потребителя без потери его 
качества и сокращения издержек обраще-
ния. Низкая эластичность спроса на значи-
тельную часть продовольственных това-
ров, рисковый характер сельскохозяй-
ственного производства и существенная 
зависимость от ситуации на мировых рын-
ках, в силу процессов глобализации, обу-
славливают объективные колебания ры-
ночной конъюнктуры и, ответственно, 
уровня цен. Дополнительные сложности в 
организации рыночного пространства со-
здает нежелание государства развития си-
стемы фьючерсных и форвардных сделок 
на рынке продовольствия. 

Организация любой деятельности 
предполагает обязательное воздействие на 
ее субъектов, обеспечивающее соответ-
ствие их функционирования целям си-
стемы, в рамках которых эта деятельность 
осуществляется. Естественным регулято-
ром рыночного пространства является гос-
ударство, в арсенале которого есть такие 
инструменты как аграрная, финансово-
кредитная, налоговая и социальная поли-
тика, прямая бюджетная поддержка, целе-
вые программы. При этом существует до-
статочно успешный опыт зарубежных 
стран, применяющих в аграрной эконо-
мике механизм гарантирования цен. [3] 

Регулирующее воздействие государ-
ства на рыночное пространство может осу-
ществляться по таким направлениям как 
поддержка отечественных производителей 
продовольствия, поддержка платежеспо-
собного спроса, организация оптовой и 
розничной торговли. 

Определенное воздействие на форми-
рование рыночного пространства локаль-
ных продовольственных рынков оказы-
вают процессы агропромышленной инте-
грации, связанные с развитие структур 
холдингового или кластерного типов. 

Рыночное пространство каждого ло-
кального рынка формируется как под воз-
действием общих принципов его организа-
ции, так и исходя из специфики товара 
(группы однородных товаров), являюще-
гося предметом купли-продажи на кон-
кретном продуктовом рынке. 

К общим принципам организации ры-
ночного пространства локальных продо-
вольственных рынков относятся: 

 принцип системности (рыночное 
пространство рассматривается как сово-
купность взаимосвязанных экономических 
субъектов, удовлетворяющих свои эконо-
мические потребности); 

 принцип открытости границ (гра-
ницы рыночного пространства изменяются 
при интеграции в него новых производите-
лей и потребителей или выхода из него); 

 принцип добросовестной конкурен-
ции (формирование рыночного простран-
ства должно происходить эволюционно 
без административного давления и влия-
ния монополистических структур); 

 принцип первичности потребления 
(при отсутствии монополизма продавцов 
или их сговора объемы производства и 
цены товаров формируются под воздей-
ствием спроса на них); 

 принцип минимизации издержек 
(из альтернативных вариантов выбирается 
вариант с минимальным уровнем транзак-
ционных и логистических издержек); 

 принцип экономического тяготения 
(наряду с уровнем издержек учитывается 
исторически сложившаяся система разде-
ления труда и размещения производства); 

   - принцип взаимозаменяемости от-
дельных видов продовольствия (возмож-
ность переориентации населения на по-
требление альтернативных видов продо-
вольственных товаров и трансформации 
границ рыночного пространства). 

Наиболее адекватным для исследова-
ния локальных продовольственных рын-
ков представляется уровень региона и его 
экономического пространства, границы 
которого не являются барьерами для това-
ропотоков и обеспечивают возможность 
свободного перемещения товаров внутри 
региона и за его пределами. Необходимо 



также отметить, что регион, как админи-
стративно-территориальная единица, явля-
ется тем минимальным пространственным 
образованием, в рамках которого могут ре-
ализовываться собственные меры по регу-
лированию отраслевых рынков, по под-
держке производителей отдельных видов 
сельскохозяйственной продукции и продо-
вольственных товаров, по стимулирова-
нию развития отдельных форм хозяйство-
вания, по развитию рыночной инфраструк-
туры 
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